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- Nikolai Carels wint ontwerpwedstrijJd Hema

FYTAFER TR 23852854

(ST

Succesvolle fluitketel
begin van een carriere

Door Paul Geerts

Ziin fluitketel smat op een
tafel in een hoekje van de ruime
huiskamer. Nu en dan wijst Ni-
kolaf . Carels er veelbetekenend
naar. Zo'n twee jaar geleden be-
dacht de 25-jarige ontwerper Le
Lapin en '‘nog steeds kan hij
enthousiast over het praktische
Kleinood vertellen. .Die fluitketel
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Met Le Lapin viel Carels met
zijn neus in de borer. De student,
die deze. zomer afstudeert aan De
Rietveld Academie, won met het
opvallende gebruiksvoorwerp de

+ ontwerpwedsirijd van de Hema.

Inmiddels zijn enkele tienduizen-
den’ exemplaren over de toon-
bank gegaan en bestaat er nog

steeds veel belangstelling voor.
Kracht

»De ketel wordr ook gebruikt
in reclamecampagnes”, aldus de
jonge ontwerper. ,,Je ziet meteen
dat *ie het is. Dat is denk ik de
kracht.” Carels praat over zjn
mens heeft; vol liefde en met
respect. Logisch, want Carels
weet dat hij veel aan het ontwerp
te danken heeft. Momenteel
werkt hij bijvoorbeeld san een
vierdelige pannenset, wederom
voor de Hema.

»De filosofie van dat bedrijf
spreekt me erg aan”, legt hij it
wlk wil beslist niet de kant uit
van het elitaire produkr. Voor
zo’n bedrijff moet je proberen zo
breed mogelijk te denken, de
prijs en kwaliteit moeten in wer-
houding zijn. Ik probeer iets

mezelf te profileren. Die fluitke-
tel moet niet de allure van de
Bijenkorf hebben, maar zo'n tien
centimeter daar vanaf,™

Lantaarnpaal

Ontwerpen iz een intensief
vak. Voordat een produkt in de
winkels staat, gaan er nogal wat
fases aan vooraf. Carels probeert,
voordat hij de eerste schersen op
papier zet, zo onbevangen moge-
lijk van start te gaan. Ik ga niet
kijken wat er al is, daar laat ik me
liever niet door inspireren. Ik
probeer inspiratie te isoleren,
Namurlijk bezoek ik wel beur-
zen, maar wat ik daar zie, laat ik
zoveel mogelijk los. Voordat ik
aan het werk ga, wil ik de creati-
viteit in zijn waarde laten.”

Maar van indirecte beinvioe- i

ding is volgens de ontwerper wel
degelijk sprake, .Dat kan zijn
door een lantaarnpaal op straar,
maar ook door de mensen waar-
mee je mee omgaat.™

Uit de stapel tekeningen die
hij vervolgens maakt, kiest Carels
de sterkste punten. ,Waar het
idee vandasn komr? Het klinkt
misschien wat arrogant, maar je
heb het of je hebt het niet. Het is
een soort Fingerspitzen-gevoel,™
MNadat de ontwerper zin keuze
heeft gemaakr, gaat hij aan de
slag met schaslmodellen. Ik
koppel het dan eventueel terug
naar de klant. Zo kom ik tot een
optimaal produkt. Het moet
e zijn, maar ook opval-

Ontwerpen voor een gigant als

de Hema, betekent voortdurend -

balancerén op de rand van wat
wel en wat niet kan. De consu-

mezelf in zit, maar het is gevaar-

lik om dat zelf te zogge




